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YA-261-04-2024 Bydgoszcz, 19.11.2024

Odpowiedzi na pytania

Polskie Radio — Regionalna Rozglosnia w Bydgoszczy ,Polskiego Radia Pomorza i Kujaw” S.A. w likwidacji
uprzejmie informuje, iz w toku postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego na: Przeprowadzenie kampanii
informacyjnej Radia PiK S.A. w likwidacji, majaca na celu realizacje misji publicznej, na nosnikach
informacyjnych typu Fullback (tylna czes¢ autobusu) w Bydgoszczy, Toruniu, Wioclawku, Grudzigdzu oraz
w pozostalych miastach wojewddztwa kujawsko-pomorskiego o liczbie mieszkaricow powyZej 20 tys.
(YA-261-04-2024), prowadzonego w trybie podstawowym, zgodnie z art. 275 pkt 1 ustawy do dnia 18 listopada 2024 r.
wplynely do Zamawiajgcego nastepujace pytania:

1. Czy liczba 50 autobuséw moze by¢ rozdzielona pomiedzy wyznaczone miasta w dowolny sposob, czy powinny by¢
zachowane jakie$ proporcje?

Odp.: Liczba 50 autobuséw powinna by¢ rozdzielona w sposdb zapewniajacy obecnos$¢ kampanii
w kluczowych miastach wojewédztwa kujawsko-pomorskiego, tj. w Bydgoszczy, Toruniu, Wioctawku,
Grudziadzu oraz w pozostatych miastach wojewédztwa o liczbie mieszkafcow powyzej 20 tys. Liczba 50
autobuséw moze byé rozdzielona pomiedzy wyznaczone miasta w sposéb dowolny, o ile w ofercie
zostanie zachowana ogdlna liczba autobuséw wskazana w dokumentacji przetargowej. Zamawiajacy nie
okresla szczegélowych proporcji ich rozmieszczenia w poszczegdélnych miastach, pozostawiajac
to w gestii Wykonawcy.

2. Czy zamawiajacy zrobit rezerwacje autobuséw w poszczegdlnych miastach na potrzeby tej kampanii? Koniec roku,
to "wysoki sezon" w zakresie kampanii na autobusach. Moze sie okaza¢, ze w niektérych miastach zabraknie wolnych
pojazdéw do oklejenia. Zamdwienie jest spéinione w stosunku do termindw realizacji. Zaméwienie jest spéznione
w stosunku do termindw realizacji. Jego realizacja zaktada szalone tempo, ktére nie pozostawia marginesu na poprawki
projektowe czy drukarskie.

Odp.: Zamawiajacy nie dokonywal rezerwacji autobusow w poszczegélnych miastach. Wykonawca
powinien uwzglednié w swojej ofercie dostepnosé noénikéw w wyznaczonych lokalizacjach. Jednoczesnie
Zamawiajacy jest swiadomy, ze koniec roku to "wysoki sezon" w zakresie kampanii ha autobusach i moze
wystapi¢ ograniczona dostepnos$¢ pojazdéw, dlatego tez Zamawiajacy nie okreélit szczeg6towych
proporcji rozmieszczenia autobuséw w poszczegélnych miastach. Zamawiajacy podkresla, ze koncept
kampanii jest jasno okreslony i gotowy do realizacji, co ogranicza ryzyko koniecznosci wprowadzania
poprawek w projektach graficznych. Oczekujemy od Wykonawcy absolutnej doktadnosci w realizacji prac
drukarskich i montazowych, aby kampania zostala przeprowadzona zgodnie z zaloZzonym
harmonogramem i standardami jakosci.

3. Przy optymistycznym zatozeniu, ze podpisanie umowy nastapi najwczesniej 25.11, do realizacji kampanii pozostaje
zaledwie 5 dni. To automatycznie wyklucza z postepowania wszystkich, ktérzy zamierzajg ztozy¢ oferte i wykonac
Zamdwienie w terminie tgcznym 6 dni i wiecej. Jak Zamawiajacy zamierza poradzi¢ sobie z tym problemem? Co bedzie,
jesli postepowanie wygra Wykonawca z 7 dniowym terminem realizacji? Nie ma na to czasu.

Odp. Zamawiajacy przewidziat rozpoczecie ekspozycji materialdéw reklamowych na autobusach od dnia
2 grudnia 2024 r., co daje Wykonawcom czas na realizacje zadania zgodnie z harmonogramem, nawet
w przypadku podpisania umowy 25 listopada 2024 r., pod warunkiem dotrzymania deklarowanych
w ofercie terminéw realizacji. Podpisanie umowy planowane jest najszybciej, jak to mozliwe, co pozwoli
zminimalizowaé presje czasowa. Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze kryterium ,Czas realizacji zadania”
premiuje oferty deklarujace krétsze terminy realizacji. W zwiazku z tym Wykonawcy powinni dostosowaé
swoje mozliwosci organizacyjne do wymogdéw przetargu. Jezeli Wykonawca nie jest w stanie podjac sie
realizacji zaméwienia w wymaganych terminach, powinien rozwazy¢ decyzje o niesktadaniu oferty.

W przypadku zloZzenia oferty, w ktérej zadeklarowane terminy realizacji okaza sie niemozliwe do
dotrzymania lub nie beda speinialy wymagan zapiséw umowy, Zamawiajacy podejmie odpowiednie
dzialania przewidziane obowigzujacymi przepisami oraz postanowieniami umowy, w tym egzekwowanie
kar umownych za niedotrzymanie zadeklarowanych zobowigzan czasowych. Celem Zamawiajacego jest
zapewnienie skutecznej realizacji kampanii zgodnie z harmonogramem i wymaganiami okreslonymi
w dokumentacji przetargowej. Wykonawcy powinni byé w pelni swiadomi odpowiedzialnosci za zlozone
deklaracje i uwzglednié to w swoich ofertach.

Zgodnie z dokumentacja przetargowa ocena ofert opiera sie na sumie punktéw uzyskanych w kryteriach:
cena (60%), czas realizacji etapu 1 (20%) oraz czas realizacji etapu 2 (20%).

Dorota Gruszka
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